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Lo importante que es la informacion Previo | Hoy | Préximo
En realidad ese titular se puede aplicar a cualguier ambitc de la vida, cualguier error gque
cometemos se suele deber a una falta de informacion. A la hora de votar, de tomar decisiones, XML
de comportarnos de una determinada manera o de depositar nuestra confianza en alguien seria
conveniente tener toda la informacion posible. premios
Esta semana he acedido a una informacion estadistica sobre las visitas v el comportamiento de Vitame
los usuarios en el portal Universia Tech
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Complot, nueva escuela de creativos
Esta vez &n Barcelona, Complot es |la tercera Escuela de Creatividad que se inaugura en Espania,
tras Zink Project ¥y Miami Ad School. Complot, "Tenemos un proyecto" es una iniciativa de
creativos de importantes agencias sitladas en Barcelona, el objetivo del curso es conseguir
hacer un buen book para conseguir trabajo como creativo en agencias. El curso se imparte en
un entorno innovador vy durante tres meses. Consiste en practicas clases de 20 a 23h martes vy
jueves, ¥y una reunion con importantes creativos un viernes cada 15 dias, el coste del curso es
de 1400 €, yv ante las pocas plazas disponibles es necesario superar unas pruebas de seleccion.
En la pagina web puedes acceder a toda la informacion. |
La aparicion de escuelas de creatividad como Zink Project, Miami Ad School o Complot denotan secciones
una gran carencia en la formacion universitaria en publicidad, carencia en la practica de |la tarea
estrella de la profesidn, la creatividad. Algunas universidades como hemos wvisto en posts Secclones Weblog
anteriores recurren a talleres creativos, perc esto no es la solucion, simplemente es un Pagina Principal
reconocimiento del problema y un parche al mismo. Es preocupante que la tarea estrella de una Seneral
profesién que se estudia en la universidad no esté contemplada en el plan de carrera. Las Universidad
agencias no son ya empresas en las que el aprendiz aprende del maestro, v la universidad no .
. L . R . Comunicacién Audlovisual
asume esa funcion, ser publicitario es cada dia mas dificil v mas caro.
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